
 

 

บทที ่2 

การทบทวนเอกสาร/วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 

 

รายงานการจดัท ารายงานสหกิจศึกษาเร่ืองปฏิบตัิงานการออกแบบและผลิตกราฟิกแบบ

เคล่ือนไหว ส าหรับใชใ้นการถ่ายทอดสดรายการ ไทยแลนด ์สตาร์ทอพั บนส่ือออนไลน์ การน า
แนวคิดทฤษฎีที่มีความเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองที่ศึกษามาเพือ่เป็นแนวทางการผลิตผลงาน ดงัน่ี 

 
2.1 ทฤษฎี การสร้างงานกราฟิก  
2.2 แนวคิดทัว่ไปเก่ียวกบัการออกแบบ 
2.3 แนวคิดเก่ียวกบัส่ือออนไลน ์
2.4  ทฤษฎีสี 
 
 2.1ทฤษฎี การสร้างงานกราฟิก 

อนันท์ วาโซะ. Graphic Design for Printing & Publishing. นนทบุรี; บริษัทไอดีซี พรีเมียร์ 

จ  ากัด. 2558.ไดก้ล่าวว่า การออกแบบกราฟิกเป็นส่วนส าคญัที่มีบทบาทยิ่งต่อการออกแบบและ
กระบวนการผลิตส่ือ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ส่ือที่ตอ้งการการสมัผสัรับรู้ดว้ยตา ไดแ้ก่ หนงัสือ นิตยสาร 

วารสาร แผ่นป้ายบรรจุภณัฑ ์แผน่พบั แผ่นปลิว โทรทศัน์ โฆษณา ภาพยนต ์ฯลฯ นักออกแบบจะ

ใชว้ิธีการทางศิลปะและวิธีการทางการออกแบบร่วมกนัสร้างรูปแบบส่ือ เพื่อใหเ้กิดศกัยภาพสูงสุด
ในการที่จะเป็นตวักลางในการส่ือความหมายระหวา่งผูส่้งสารและผูรั้บสาร การวางแผนสร้างสรรค์

รูปแบบโดยวางแผนจดัสดัส่วนประกอบของการออกแบบใหส้ัมพนัธก์บัประโยชน์ใชส้อย และการ
ผลิตของส่ิงที่ตอ้งการออกแบบนั้น ซ่ึงเป็นองคป์ระกอบทางความงามและพจิารณาถึงประโยชน์ใช้

สอยการออกแบบที่ดี  

การขั้นระหว่างช่วงเวลาต่างๆของรายการหรือการเปล่ียนแปลงแกไ้ขปัญหาของรายการ เราใช้
การออกแบบกราฟิกเพือ่ช่วยให้ระบบการถ่ายทอดขอ้มูลเป็นไปอยา่งรวดเร็วและสามารถท าหนา้ที่

เป็นส่ือกลางในการส่ือความหมายใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนัถูกตอ้งและชดัเจน 



 

 

2.2 แนวคดิทั่วไปเกี่ยวกับการออกแบบ 

จุฑารัตน์ จอกสูงเนิน กล่าวว่า การออกแบบกราฟิกเป็นส่วนส าคญัที่มีบทบาทยิ่งต่อการ
ออกแบบและกระบวนการผลิตส่ือโดยเฉพาะอย่างยิ่งส่ือที่ตอ้งการการสัมผสัรับรู้ด้วยตาได้แก่
หนังสือ นิตยสาร วารสาร แผ่นป้ายบรรจุภณัฑ ์แผ่นพบั แผ่นปลิว โทรทศัน์ โฆษณา ภาพยนตร์ 
ฯลฯ นักออกแบบจะใช้วิธีการทางศิลปะและวิธีการทางการออกแบบร่วมกันสร้างรูปแบบส่ือ
เพื่อให้เกิดศกัยภาพสูงสุดในการที่จะเป็นตวักลางในการส่ือความหมายระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บ
สารวิธีการออกแบบและวิธีแก้ปัญหาการออกแบบโดยการน าเอารูปภาพประกอบภาพถ่าย
สญัลกัษณ์ รูปแบบ ขนาดตวัอกัษร มาจดัวางเพื่อใหเ้กิดการน าเสนอขอ้มูลอยา่งชดัเจน เกิดผลดีต่อ
กระบวนการส่ือความหมาย 

การใช้ การออกแบบกราฟิกในการช่วยโปรโมท รายการไทยแลนด์ สตาร์ทอัพ การ

ออกแบบที่มีความโดดเด่นและไม่เหมือนใครของรายการไทยแลนด์ สตาร์ทอัพ อย่างไรก็ตาม
ภาพกราฟิกในรูปแบบเคล่ือนไหว รายการไทยแลนด์ สตาร์ทอพัจดัท าขึ้นน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการ

โปรโมท รายการที่ตั้งใจให้เห็นถึงเหตุผลของความตอ้งการที่จะเปล่ียนให้มาสนใจรายการไทย

แลนด ์สตาร์ทอพันัน่เองดงัรูปที่2.1 

          รูปที่2.1 ตวัอยา่งกราฟิก งาน STARTUP Thailand 2017 ผลงาน บริษทัดูทีว ีมีเดีย จ  ากดั  

 
 
 
 
 



 

 

การจัดองค์ประกอบของงานกราฟิก 

1.จัดให้เป็นเอกภาพ ในที่น้ีหมายถึง ส่ิงที่ช่วยท าใหช้ิ้นงานเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั ซ่ึงตอ้ง
ขึ้นอยูก่บัวตัถุประสงคน์ั้น ๆ ความเป็นเอกภาพจะครอบคลุมถึงเร่ืองของความคิดและการออกแบบ 

2.ความสมดุล  ในงานกราฟิกเป็นเร่ืองของความงาม ความน่าสนใจ เป็นการจดัสมดุลกนัทั้งในดา้น
รูปแบบและสี มีอยู ่2 ลกัษณะที่ส าคญั คือ 

  ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกนัทั้ง 2 ดา้น คือเม่ือมองดูภาพแลว้เห็นไดท้นัทีว่า
ภาพที่ปรากฎนั้นเท่ากนั ลกัษณะภาพแบบน้ีจะท าใหค้วามรู้สึกที่มัน่คง เป็นทางการ แต่อาจท าให้ดู 
 น่าเบื่อไดง่้าย  

ความสมดุลในความรู้สึก หรือความสมดุลที่สองขา้งไม่เหมือนกนั เป็นความแตกต่างกนัทั้ง
ในดา้นรูปแบบ สี หรือพื้นผิว แต่เม่ือมองดูโดยรวม จะเห็นว่าเท่ากนั ไม่เอนเอียงไปขา้งใดขา้งหน่ึง 
ความสมดุลในลกัษณะน้ี ท าใหเ้กิดความรู้สึกเคล่ือนไหว แปรเปล่ียน ไม่เป็นทางการ และไม่น่าเบื่อ 
   

3. การจัดให้มีจุดสนใจ ภายในเน้ือหาที่จ  ากดัจะตอ้งมีการเน้น การเน้นจะเป็น ณ จุดใดจุด
หน่ึงที่เห็นวา่มีความส าคญั อาจท าไดด้ว้ยภาพหรือขอ้ความก็ได ้โดยมีหลกัวา่ “ความคิดเดียวและจุด
สนใจเดียว” การ มีหลายความคิด หรือมีจุดสนใจหลายจุด จะท าให้การออกแบบเกิดความลม้เหลว
เพราะหาจุดเด่นชัดไม่ได้ ภาพรวมจะไม่ชัดเจน ขาดเอกลักษณ์ของความเป็นผูน้ าในตวัช้ินงาน 
ส าหรับวิธีการที่จะท าให้มีจุดสนใจอาจเน้นดว้ย สี ขนาด สัดส่วน และรูปร่างที่แปลกไปกว่าส่วน
อ่ืนๆในภาพ ส่วนต าแหน่งที่ เหมาะสมในการวางจุดสนใจนั้ นสามารถกระท าได้ดัง น้ี 
น าภาพมาแบ่งเป็น 3 ส่วน บริเวณที่เสน้ตดักนันั้นก็คือ ต  าแหน่งที่เหมาะสม จากผลการวิจยัหลายๆ
คร้ัง พบวา่ ตรงจุดตดักนัที่มุมบนซา้ยนั้นเป็นต าแหน่งที่ดีที่สุด เหตุผลหน่ึงที่สนับสนุนก็คือ ในการ
อ่านหนงัสือนั้น เรามกัอ่านจากมุมซา้ยไปขวา และจากบนลงล่าง ฉะนั้น ต  าแหน่งน้ีจะเป็นจุดแรกที่
สายตาเรามอง เพือ่อ่านหรือดูภาพบนแผน่ภาพนั้นเอง  

การจดัพื้นที่ว่างในการออกแบบกราฟิก มีวตัถุประสงคเ์พือ่การจดัระเบียบของขอ้มูล ช่วย
เนน้ความเป็นระเบียบและความชดัเจน ระยะห่างหรือพื้นที่วา่งจะช่วยพกัสายตาในการอ่าน ท าให้ดู
สบายตา สร้างจงัหวะขององคป์ระกอบภาพใหเ้หมาะสมและสวยงาม ดงัรูปที่2.2  
         

 
 

 



 

 

 
 รูปที่2.2 ตวัอยา่งกราฟิก งาน CENTRAL FOOD HALL WORLD ผลงาน บริษทัดูทีว ีมีเดีย จ  ากดั 

  

แนวสร้างสรรค์งานกราฟิก 

งานกราฟิกที่ น่าสนใจจะต้องมีเอกลักษณ์ของตัวเองชัดเจน การออกแบบจะเป็นตัว
สนับสนุนใหง้านน่าสนใจ การออกแบบจึงเป็นส่ิงที่มีความส าคญัอยา่งมากที่จะท าให้งานน่าสนใจ 

และการสร้างสรรคง์านออกแบบกราฟิกทัว่ไป จะมีรูปแบบองค์ประกอบศิลป์ส าหรับงานกราฟิก

เพือ่การพจิารณา ดงัน้ี 

1.แบบแถบตรง เป็นองคป์ระกอบที่ก  าหนดเพื่อหาสาระรายละเอียดที่ตอ้งการน าเสนอเขา้

ดว้ยกนัใหอ้ยูใ่นขอบเขตแนวด่ิงตรง 

2.แบบแกน เป็นลกัษณะที่มีแกนกลาง และมีสาขาแยกยอ่ยออกไป โดยเน้นจุดเด่นที่แกน 

ก่ิงกา้นสาขาจะช่วยเป็นองคป์ระกอบเสริมใหจุ้ดเด่นมีความชดัเจนยิง่ขึ้น 

3.แบบตาราง เป็นองคป์ระกอบที่มีลกัษณะเป็นตารางเล็กใหญ่สลบักบัภาพในเน้ือหาที่ที่

ก  าหนด 

4.แบบกลุ่ม เป็นลกัษณะการจดัรวมเป็นกลุ่มไม่เกิน 3 กลุ่มในช้ินงาน และมีขนาดแตกต่าง

กนั โดยค านึงถึงเร่ืองการก าหนดพื้นที่วา่งดว้ย                 

5.แบบต่อเน่ือง คือ องคป์ระกอบที่จดัวางให้มีลักษณะที่ต่อเน่ืองกนั โดยค านึงถึงจงัหวะ

ลีลาของรูปทรงรวมกบัพื้นที่วา่งดว้ย 



 

 

                6.แบบอักษร อาจจดัเป็นแบบรูปทรงตวัอกัษรอยา่งใดอยา่งหน่ึงที่มีรูปร่างสวยงาม เช่น จดั

แบบตวั T แบบตวั H แบบตวั S แบบตวั I หรือแบบตวั Z ก็ได ้

กราฟิกเป็นเร่ืองของความงาม ความน่าสนใจ เป็นการจดัสมดุลกนัทั้งในดา้นรูปแบบและสี

ความสมดุลในรูปทรงหรือความเหมือนกนัความรู้สึก หรือความสมดุลที่สองขา้งไม่เหมือนกนั เป็น
ความแตกต่างกนัทั้งในดา้นรูปแบบ สี ขนาด ตวัอกัษรหรือพื้นผิวแต่เม่ือมองดูโดยรวม จะเห็นว่า

เท่ากัน ไม่เอนเอียงไปขา้งใดขา้งหน่ึง ความสมดุลในลักษณะน้ี ท าให้เกิดความรู้สึกเคล่ือนไหว 

แปรเปล่ียน ไม่เป็นทางการ และไม่น่าเบื่อดงัรูปที่2.3       

 รูปที่2.3 ตวัอยา่งกราฟิก งาน Thailand is Jazz Smile @ Central World  ผลงาน บริษทัดูทีว ีมีเดีย 
จ  ากดั 

การออกแบบภาพเป็นกลุ่มให้มีรูปแบบแปลกตา สวยงามจะช่วยเร่งเร้าความรู้สึก
ตอบสนองไดเ้ป็นอยา่งดี โดยเนน้ความชดัเจนสวยงามสอดคลอ้งกบัจุดประสงคส่ื์อความหมายไดดี้
ไม่ตอ้งคิดมาก นอกจากนั้นแลว้ตอ้งจดัวางรูปแบบขอ้ความที่ดีก็จะช่วยให้การส่ือความหมายเป็น 
ไปอยา่งมีประสิทธิภาพดงัรูปที่2.4 



 

 

    รูปที่2.4 ตวัอยา่ง งานTastes of the World ผลงาน บริษทัดูทีว ีมีเดีย จ  ากดั 
 

2.3 แนวคดิเกี่ยวกับส่ือออนไลน์ 

สกุลศรี ศรีสารคาม ไดก้ล่าวถึงลกัษณะของส่ือออนไลน์ที่ เป็นการส่ือสารสองทาง การ
เขา้ถึงในวงกวา้ง ส่ือออนไลน์เป็นส่ือใหม่ที่ก่อใหเ้กิดการเรียนรู้ที่ต่อเน่ือง เพราะมีการปฏิสัมพนัธ์

กบัสาร และเผยแพร่ต่อได ้เช่ือมโยงขอ้มูลไดจ้  านวนมาก ขอ้มูลข่าวสารบนส่ือออนไลน์มีลกัษณะ

แยกช้ินส่วน หากผูรั้บสารไม่เขา้ใจและไม่สามารถประกอบรวมไดอ้าจท าใหเ้กิดการเขา้ใจผดิได ้แต่
ถา้ประกอบรวมไดจ้ะมีประโยชน์ในการส่ือสารที่รอบดา้น ส่ือออนไลน์เอ้ือต่อการสร้างชุมชน ท า

ใหเ้กิดการรวมกลุ่ม โดยเฉพาะการรวมกลุ่มความคิด น าไปสู่การหลอมทศันคติและพฤติกรรมกลุ่ม 
ส่ือออนไลน์มีความสามารถในการประมวลเน้ือหาจากหลายแห่ง ท าใหบ้ทบทของ User-generated 

content ส าคญั ส่ือออนไลน์มีลกัษณะส่งเสริมการรวมกลุ่มกนัทางสงัคมและการร่วมมือกนัทางไซ

เบอร์ ส่ือออนไลน์ยงัท าให้เกิดวฒันธรรมแบบรีมิกซ์ คือการเลือกเน้ือหามาดัดแปลง ตัดต่อ 
ประกอบสร้างใหม่ โดยที่ผูรั้บสารเป็นผูเ้ปล่ียนแปลงเน้ือหานั้น 

เทคโนโลยอิีนเตอร์เน็ตท าให้เกิดลกัษณะของการสร้างเน้ือหาบนส่ือออนไลน์ซ่ึง Deuze 

(2003) อธิบายวา่การใชส่ื้อออนไลน์ตอ้งเลือกตดัสินใจการใชส่ื้อที่แตกต่างให้เหมาะสมกบัเน้ือหาที่
จะน าเสนอและมีความเป็นมลัติมีเดีย (multimedia) ตอ้งค านึงถึงช่องทางเคร่ืองมือที่จะท าให้มีการ

โตต้อบกับผูรั้บสารและมีเคร่ืองมือให้ผูรั้บสารสามารถเลือกรับข่าวสารในรูปแบบที่ตอ้งการได้ 
(interactivity) และต้องค านึงถึงการเช่ือมโยงขอ้มูลข่าวไปสู่ประเด็นหรือฐานข้อมูลอ่ืนๆ ผ่าน 

Hyperlink (hypertextuality)  เช่นเดียวกบั Skoler (2009) ที่อธิบายว่าส่ือสังคมเป็นเร่ืองของการแบ่ง



 

 

บนั การรับฟังและตอบโตก้ับผูอ่ื้น ซ่ึงการแบ่งปันขอ้มูลน้ีท าให้มีการแลกเปล่ียนประสบการณ์ 

ความรู้ และการรับฟังความเห็นของผูอ่ื้น การสร้างความสัมพนัธ์ และการรวบรวมความรู้มาจาก
แหล่งที่หลากหลาย รวมถึงมาจากประสบการณ์โดยตรงไป ขณะที่ Newman (2009) อธิบายไวว้่า 

ส่ือสงัคมเป็นพลงัของการส่ือสารแบบเครือข่ายที่ท  าให้คนสามารถแสดงความเห็นส่งขอ้มูลไดอ้ยา่ง
อิสระและกา้วขา้มขอ้จ ากดัของส่ือแบบดั้งเดิม ในเม่ือลกัษณะของการส่ือสารออนไลน์ สามารถ

สร้างบนสนทนา เช่น ให้แสดงความเห็น (comment) หรือ เสนอเร่ืองของตวัเองใหค้นอ่ืนรับรู้ได ้ก็

ท  าให้มีการส่ือสารกนัอยา่งกวา้งขวาง บางคร้ัง บางเร่ือง ยงัน าไปสู่การสนทนาไดท้ั้งในระดบัตวัต่อ
ตน เป็นกลุ่มเล็ก หรือ ขยายวงไปสู่การสร้างชุมชนออนไลน์ของคนที่ชอบอะไรๆ เหมือนกนัไดด้ว้ย 

ดงันั้น ในการสร้างศึกษาส่ือออนไลน์ส่ิงที่ส าคญัคือการ “ศึกษาที่บทสนทนา” ซ่ึงรวมถึงการพดูคุย 

กนัแสดงความเห็น และการปฏิสัมพนัธ์ต่อเร่ืองนั้นๆ เพื่อให้เห็นภาพของการพฒันาประเด็น การ
หล่อหลอมความคิด และอาจรวมถึงการใชป้ระโยชน์จากส่ือออนไลน์เพือ่ก าหนดทิศทางของสงัคม  

การส่ือสารบนอินเตอร์เน็ตท าให้คนทัว่ไปสามารถเข้าถึงขอ้มูลต่างๆ ได้ใกล้เคียงกับ
ส่ือมวลชน เขาสามารถสร้างส่ือไดด้้วยตวัเอง ดงันั้น การเขา้ถึงขอ้มูล อ านาจในการผลิตส่ือ ของ

ส่ือมวลชนเป็นขอ้ไดเ้ปรียบที่น้อยลง คนทัว่ไปมีบทบาทมากขึ้น และ อาจมีขอ้มูลหรือสร้างส่ือที่ดี

ไดม้ากกว่าส่ือมวลชนดว้ยซ ้ าในบางเร่ือง ดังนั้น การปรับตวัของคนส่ือก็คือ ตอ้งเช่ือมโยงความ
ร่วมมือระหว่าง “ส่ือมวลชน” กับ “ชุมชนออนไลน์” ให้ได ้ท  าไดท้ั้งตวัเองเป็นส่วนหน่ึงของการ

สนทนาร่วมกับชุมชนออนไลน์ เช่น การเขียน blog ร่วมใน forum, webboard อัพเดทขอ้มูลผ่าน 

twitter สร้างเครือขา่ยผา่น Social Network ต่างๆ และการขยายเครือข่ายเช่นน้ี จะมีประโยชน์ท  าให้ 
มิติ ในการเขา้ถึงขอ้มูล และ การมองหาประเด็นที่เป็นประโยชน์ต่องานส่ือสารมวลชนท าไดก้วา้ง 

และ หลากหลายมากขึ้น ประเด็นในมิติน้ี การศึกษาที่ส าคญัคือการดูรูปแบบ กระบวนที่ส่ือมวลชน
ส่ือสาร “ขา้มส่ือ” รวมถึงจริยธรรมและมาตรฐานทางวชิาชีพเม่ือตอ้งท าข่าวขา้มส่ือ  

ในขณะที่ส่ือสงัคมออนไลน์ (Social Media) คือ ส่ือที่อยูบ่นเครือข่ายอินเตอร์เน็ตมีลกัษณะ

สร้างให้ผูใ้ช้เกิดการแลกเปล่ียน พูดคุยกนัระหว่างผูอ่ื้น ไม่ว่าจะเป็นการสร้างขอ้มูลดว้ยผูใ้ชเ้อง 
แลกเปล่ียนขอ้มูล หรือแลกเปล่ียนแสดงความเห็นกบัผูอ่ื้น โดยมีลกัษณะเป็นการส่ือสารแบบสอง

ทาง โดยมีส่ือสังคมมีลกัษณะส าคญัคือ การมีส่วนร่วม (Participation) คือเป็นช่องทางสนบัสนุนให้

เกิดการใหข้อ้มูล แลกเปล่ียนขอ้มูลระหว่างกนั ผูส่ื้อสารบนส่ือสังคมออนไลน์เป็นทั้งผูส่้งสารและ
รับสารในกระบวนการส่ือสารสองทาง การเปิดกวา้ง (Openness) คือการเปิดพื้นที่ให้มีการแสดง

ตวัตน ความเห็น ความรู้สึกอยา่งเปิดเผยต่อสาธารณะ และเปิดพื้นที่ใหมี้การตอบโต ้ปฏิสมัพนัธก์นั
ได้อย่างกวา้งขวาง การสร้างบทสนทนา (Conversation) ส่ือสังคมออนไลน์เป็นพื้นที่ของการ



 

 

สนทนาและแลกเปล่ียนเร่ืองต่างๆ ระหวา่งคนที่อยูใ่นเครือข่ายการส่ือสารเดียวกนั การสนทนาจะ

เกิดขึ้นจากการตอ้งการขอ้มูล ข่าวสาร หรือมีความคิด ความเห็นและความชอบใกลเ้คียงกันและ
ตอ้งการแลกเปล่ียนกับอีกฝ่าย ซ่ึงการสนทนาน้ีเม่ือเกิดเป็นกลุ่ม มีการแลกเปล่ียนอยา่งต่อเน่ือง 

แบ่งปันให้ผู ้อ่ืนทั้ งในและนอกเครือข่ายได้รับรู้ ท  าให้เกิดการรวมตัวเป็นชุมชนออนไลน์ 
(Community) ขึ้น ซ่ึงจุดเด่นของส่ือสังคมออนไลน์ทั้ง 4 ประการน้ี ก่อรูปแบบของการส่ือสาร

การเมืองรูปแบบใหม่บนส่ือออนไลน์  

มีนกัวชิาการ นกัคิดหลายคนศึกษาเก่ียวกบับทบาทของส่ือสงัคมออนไลน์กบัการขบัเคล่ือน
ประเด็นทางการเมือง และประเด็นที่เป็นเชิงสังคมไดดี้ ดว้ยลักษณะเด่นของส่ือสังคมออนไลน์ที่

เป็นการบอกต่อ กระจายขอ้มูลต่อ ซ่ึงช่วยให้การส่ือสารแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) ท าได้

กวา้งขวาง มีประสิทธิภาพ ช่วยท าใหเ้กิดการระดมความร่วมมือไดง่้ายมากขึ้น McConnell & Huba 
(2550) บอกว่า การส่ือสารเป็นส่ือออนไลน์เพื่อขบัเคล่ือนประเด็น เช่น เร่ืองการส่ือสารการเมือง 

เป็นช่องทางที่ลงทุนนอ้ยแต่มีอิทธิพลในการจูงใจใหม้ามีส่วนร่วมกบักระบวนการทางการเมืองสูง 
เป็นตน้ ดังนั้นการศึกษาส่ือสังคมคือเร่ืองของการเขา้ใจว่า มีการเช่ือมโยงเครือข่าย มีการสร้าง

ประเด็นการพดูคุย และมีการใชป้ระโยชน์เพือ่ขบัเคล่ือนประเด็นในลกัษณะเครือข่ายอยา่งไร  

จากแนวคิดขา้งตน้ สะทอ้นลกัษณะส าคญัของส่ือออนไลน์ในเร่ืองของความเร็ว การเป็น
เครือข่าย การเช่ือมโยงขอ้มูลจ านวนมาก การปฏิสมัพนัธ ์และการสร้างพื้นที่การน าเสนอขอ้มูลและ

แลกเปล่ียนความคิดเห็นเพื่อการส่ือสารไดส้องทางมากกวา่ส่ือประเภทอ่ืนๆ ดงันั้น การศึกษาและ

วเิคราะห์การส่ือสารบนส่ือออนไลน์ตอ้งท าการศึกษาในส่วนของแพลตฟอร์มหรือช่องทางที่มีการ
ใชง้านเพือ่ส่ือสาร กระบวนการและรูปแบบของการส่ือสาร เน้ือหาในการส่ือสาร และอิทธิพลของ

การส่ือสารบนส่ือออนไลน์ที่มีต่อความคิด ทศันคติ และพฤติกรรมในประเด็นต่างๆ  

รายการ ไทยแลนด์ สตาร์ทอพั ใช้ส่ือออนไลน์ในการถ่ายทอดสด เพราะท าให้คนทัว่ไป

สามารถเขา้ถึงขอ้มูลต่างๆพูดคุยกันแสดงความเห็น และการปฏิสัมพนัธ์ต่อเร่ืองนั้นๆ และการ

ออกแบบกราฟิก ช่วยเป็นส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ กบักลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่งดีเน่ืองจากกราฟิก
เป็นการถ่ายทอดขอ้มูลใหเ้กิดความเขา้ใจง่ายชดัเจน 

2.4 ทฤษฎีสี  
ตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน กล่าวถึงค  าวา่สี (Colors) สี เป็นส่ิงที่ปรากฏอยูบ่น

โลก ทุกๆส่ิงที่เรามองเห็นรอบๆตวันั้น ลว้นแต่มีสี โลกของเราถูกจรรโลง และแต่งแตม้ดว้ย สีสัน
หลายหลาก ทั้งสีสันตามธรรมชาติ และสีที่มนุษยรั์งสรรค์ขึ้น หากโลกน้ีไม่มีสี หรือมนุษยไ์ม่



 

 

สามารถ รับรู้เก่ียวกับสีได้ ส่ิงนั้ นอาจเป็น ความพกพร่องที่ยิ่งใหญ่ของธรรมชาติ เพราะสีมี
ความส าคญัต่อวฏัจกัรแห่งโลก และเก่ียวขอ้งกบั วิถีชีวิตมนุษย ์จนแยกกนัไม่ออก เพราะมนุษยไ์ด้
ตระหนักแล้วว่า สีนั้นส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิด อารมณ์ จินตนาการ การส่ือความหมาย และ
ความสุขส าราญใจในชีวิตประจ าวนัมาชา้นานแลว้ ดงันั้น จึงอาจกล่าวไดว้่า สี มีอิทธิพลต่อมนุษย์
เราเป็นอยา่งสูง และมนุษยก์็ใชป้ระโยชน์ จากสีอยา่ง เอนกอนนัต ์ในการสร้างสรรค ์ส่ิงต่างๆอยา่ง
ไม่มีที่ส้ินสุด  

 

 
รูปที่2.5 ตารางโทนสี 

 
ประเภทของสี  

สีพื้นฐานที่ถูกผสมจากแม่สีทั้งหมด 12 สีแบ่งออกเป็น 2 โทนสีตามค่าความเขม้ของสี  
หรือเรียกอีกอยา่งหน่ึงว่าวรรณะของสีนั้นคือวรรณะร้อน(Warm Colors) และวรรณะเยน็ (Warm 
Colors) โดยมีความแตกต่างกนัในอุณหภูมินอกจากน้ีแลว้ยงัมีกลุ่มสีอีกกลุ่มหน่ึงนั้นก็คือ กลุ่มสีที่
เป็นกลาง (Neutral Colors) ซ่ึงเกิดจากการเพิ่มหรือลดค่าสีเพื่อให้เห็นความแตกต่างของสีที่  
แสดงออกทางอารมณ์มีชีวิตชีวาหรือเศร้าโศกฉะนั้นรูปแบบของสีที่สายตาของมนุษยม์องเห็น 
สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มดงัน้ีคือ 
สีโทนร้อน (Warm Colors)  

สีแบบอุ่นหรือสีโทนร้อนในทางจิตวิทยาเขามองกนัว่าเป็นกลุ่มสีที่เก่ียวขอ้งกบัความสุข 
ความปลอบโยนความอบอุ่นและดึงดูดใจ  
 
 



 

 

สีโทนเย็น(Cool Colors)  
ในทางจิตวทิยานั้นสีโทรเยน็ดูสุภาพอ่อนโยนเรียบร้อยมองดูเป็นผูช้  านาญคนกลุ่มน้ีมกัจะ

ช่ืนชอบสีในแบบเยน็และเป็นกลุ่มสีมีคนชอบมากที่สุด สีเยน็ประกอบดว้ยสีเขียวทะเลสีม่วงสีน้า 
เงินสีอ่อนสีนา้ เงินอ่อนและนา้ เงินเขียว 
 
 
 
 
 
 

รูปที่2.6 กลุ่มโทนสีร้อนและโทนสีเยน็ 

 
สีโทนกลาง (Neutral Colors)  

สีที่เป็นกลาง ประกอบดว้ย สีดา สีขาว สีเทาและสีนา้ตาล อยา่งไรก็ตามกลุ่มสีทั้งหมด  
เหล่าน้ี คือ สีกลางที่สามารถนาไปผสมกบัสีอ่ืน ๆ เพือ่ใหเ้กิดสีกลางขึ้นมา สาหรับสีขาวใน  



 

 

ความหมายทางจิตวิทยานั้น คือ บริสุทธ์ิที่สุดในจานวนสีทั้งหมดพร้อมยงัแทนความบริสุทธ์ิ ความ 
สะอาดหมดจดตลอดจนความเรียบร้อย ส่วนสีดานั้นสามารถแสดงออกถึงความส าคญัหรือเป็นลาง 
ดูซ่อนเร้น เร้นลบัคลุมเครือ ซ่ึงเป็นสีแห่งความมืดมนดูมีพลงั ในวฒันธรรม 

        รูปที่2.7 กลุ่มโทนสีกลาง  
 

สีตรงขา้ม หมายถึง สีที่อยูใ่นตาแหน่งตรงขา้มกนัในวงจรสี และมีการตดักนัอยา่งเด่นชดั
ซ่ึงจะใหค้วามรู้สึกขดัแยง้กนั หากนามาผสมกนัจะไดสี้กลาง(เทา) ซ่ึงมีทั้งหมด 6 คู ่ไดแ้ก่  

 

 รูปที่2.8 ตารางสีที่ตรงกนัขา้ม 

 
สีขา้งเคียง หมายถึง สีที่อยูเ่คียงขา้งกนัทั้งซา้ยและขวาในวงจรสี มีความคลา้ยคลึงกนั หาก

นามาจดัอยูด่ว้ยกนัจะมีความกลมกลืนกนั หากอยูห่่างกนัมากเท่าใดความกลมกลืนจะยิง่ลดนอ้ยลง 
ความขดัแยง้ก็จะมีมากขึ้น ส่วนใหญ่จะเป็นสี ในวรรณะเดียวกนั สีขา้งเคียง ไดแ้ก่  
-สีแดง –สม้แดง –สม้ หรือม่วงแดง –แดง –สม้แดง  
-สีสม้เหลือง –เหลือง –เขียวเหลือง หรือ สม้แดง –สม้ –สม้เหลือง  



 

 

-สีเขียว –เขียวนา้เงิน –นา้เงิน หรือ เขียวนา้เงิน –เขียว –เขียวเหลือง  
-สีม่วงนา้เงิน –ม่วง –ม่วงแดง หรือ ม่วงนา้เงิน –นา้เงิน –เขียวนา้เงิน 

  รูปที่2.9 เฉดที่ใกลเ้คียงกนั 
 

รายการ ไทยแลนด์ สตาร์ทอัพ เป็นรายการเก่ียวกับผู ้น าและธุรกิจสีแต่ล่ะโทนให้
ความหมายในที่น่ีเลือกใชสี้โทนร้อนและเยน็เพราะดึงดูดใจดูสุภาพอ่อนโยนเรียบร้อยมองดูเป็นผู ้
ช านาญในการออกแบบกราฟิกสีจะเป็นตวัที่ช่วยเร่ืองของความสวยงามและช่วยการกระตุน้ดึงดูด
ความน่าสนใจจะท าใหง้านนั้นมีประสิทธิภาพมากยิง่ขึ้นและใชสี้ใหถู้กตอ้งเหมาะสม 

 
 



 

 

 


